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Oleh : 

Bramastya Ardhi Nugraha 

Intisari 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) saluran pemasaran kapulaga, (2) 

besarnya margin pemasaran, farmer’s share, dan keuntungan terhadap biaya 

pemasaran kapulaga, (3) saluran pemasaran kapulaga paling efisien di Desa 

Kramat, Kecamatan Kranggan, Kabupaten Temanggung. Penelitian menggunakan 

metode kualitatif dan kuantitatif yang dilaksanakan dari bulan Oktober 2023 sampai 

April 2024. Lokasi penelitian dipilih secara sengaja karena Desa Kramat 

merupakan sentra produksi kapulaga. Data penelitian diperoleh dari hasil observasi, 

wawancara menggunakan kuesioner serta data pendukung dari instansi terkait. 

Teknik pengampilan sampel petani menggunakan sampling jenuh sebanyak 60 

orang yang terdiri dari 30 anggota Gapoktan Desa Kramat dan 30 anggota Asosiasi 

Petani Kapulaga Kranggan sedangkan pengambilan sampel lembaga pemasaran 

dilakukan secara purposive sebanyak 5 orang terdiri dari 1 pengepul asosiasi, 2 

pengepul desa, dan 2 pengepul kecamatan. Pengolahan data menggunakan 

Microsoft Excel 2019. Hasil penelitian menunjukkan: (1) terdapat 3 saluran 

pemasaran kapulaga, yakni saluran I (petani - pengepul asosiasi – konsumen), II 

(petani -pengepul desa B - pengepul kecamatan B - konsumen) dan saluran III 

(petani - pengepul desa A - pengepul kecamatan A - pengepul kecamatan B - 

konsumen), (2) margin pemasaran saluran I sebesar Rp11.000/Kg, saluran II 

sebesar Rp16.500/Kg, dan saluran III sebesar Rp12.500/Kg. Farmer’s share 

saluran pemasaran I, II dan III secara berurutan sebesar 90,91%, 77%, dan 76,75%. 

Sedangkan rasio keuntungan terhadap biaya saluran I sebesar 18, saluran II sebesar 

3,45, dan saluran III sebesar 2,83, (3) saluran pemasaran kapulaga yang paling 

efisien di Desa Kramat adalah saluran I atau saluran pemasaran melalui Asosiasi 

Petani Kapulaga Kranggan. 

 

 

Kata Kunci: Efisiensi Pemasaran, Saluran Pemasaran, Kapulaga 
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