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Intisari

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh atribut aroma dan
desain kemasan terhadap minat beli konsumen produk Minyak Atsiri Serai Wangi
UMKM Shafaluna. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kuantitatif dan
berlangsung dari bulan November 2023 hingga bulan Juli 2024. Responden
penelitian adalah masyarakat yang tinggal di Daerah Istimewa Yogyakarta dan
sekitarnya. Data primer dan sekunder dikumpulkan melalui wawancara, kuesioner,
dan dokumentasi, kemudian dianalisis menggunakan analisis regresi linier
berganda. Hasil penelitian menunjukkan hasil F hitung sebesar 24,161 lebih besar
dari F tabel yaitu 3,19, yang menandakan bahwa aroma dan desain kemasan secara
bersama-sama mempengaruhi minat beli konsumen. Uji t menunjukkan bahwa nilai
t-hitung pada variabel aroma adalah sebesar 2,282 lebih besar dari t-tabel yaitu
2,011 dan nilai signifikansi sebesar 0,027 yang lebih kecil dari 0,05. Uji t pada
variabel desain kemasan menunjukkan hasil t-hitung 3,528 lebih besar dari t-tabel
dan nilai signifikansi sebesar 0,001, lebih kecil dari 0,05. Secara parsial, atribut
aroma dan desain kemasan berpengaruh terhadap minat beli konsumen produk
minyak atsiri serai wangi UMKM Shafaluna. Nilai koefisiensi determinasi pada
Adjusted R square sebesar 0,796, yang berarti 79,6% minat beli konsumen
dipengaruhi oleh atribut aroma dan desain kemasan, sementara 20,4% dipengaruhi
oleh variabel lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini. Kesimpulan yang dapat
diambil dari penelitian ini yaitu atribut aroma dan desain kemasan memberikan
pengaruh yang signifikan baik secara parsial maupun bersama-sama terhadap minat
beli konsumen produk Minyak Atsiri Serai Wangi UMKM Shafaluna.
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INFLUENCE OF AROMATIC ATTRIBUTES AND PACKAGING DESIGN
ON PURCHASE INTEREST IN SERAI WANGI (Cymbopogon nardus L) OIL
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YOGYAKARTA

By:
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Abstract:

This study aimed to determine the effect of aromatic attributes and packaging
design on consumer buying interest in Lemongrass Essential Oil products of
UMKM Shafaluna. This research used a quantitative descriptive method and took
place from November 2023 to July 2024. The research respondents were people
living in the Special Region of Yogyakarta and its surroundings. Primary and
secondary data were collected through interviews, questionnaires, and
documentation, then analyzed using multiple linear regression analysis. The results
showed that the F-count of 24.161 was greater than the F-table of 3.19, which
indicated that aromatic and packaging design together affected consumer buying
interest. The t-test showed that the t-count value on the aromatic variable was 2.282
greater than the t-table of 2.011 and a significance value of 0.027 which was smaller
than 0.05. The t-test on the packaging design variable showed that the t-count of
3.528 was greater than the t-table and the significance value was 0.001, smaller
than 0.05. Partially, aromatic attributes and packaging design affected consumer
buying interest in citronella essential oil products of UMKM Shafaluna. The
coefficient of determination in Adjusted R square was 0.796, which meant that
79.6% of consumer buying interest was influenced by aromatic attributes and
packaging design, while 20.4% was influenced by other variables not discussed in
this study. The conclusion that could be drawn from this study was that aromatic
attributes and packaging design had a significant influence both partially and
jointly on consumer buying interest in Lemongrass Essential Oil products of
UMKM Shafaluna.
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