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Intisari

Penelitian ini berrujuan mendeskripsikan karakteristik bawran pemasaran (4P)
meliputi produk, harga, empat, dim promosi, pada wsaha produk olahan hasil
perlanian yang dijalankan oleh Kelompok Wamila Tani (KW'T) di Kapanewon
Sleman. Mctode yang digunakan adalah pendekatan kualitatf deskriptif dengan
teknik pengumpulan  data berupa  obscrvasi, wawancars  mendalamn,  serta
dokumentasi, Hasil penelitian mengungkap bahwa produk olahan yang dihasilkan
oleh KWT memiliki potensi yang cukup besar sebagai nilai tambah dari hasil
pertanian lokal. Namun, produk tersebut masih memerlukan peningkatan dari segi
kualitas bahan haku, inovasi dalam desain kemasan, serta diversifikasi produk agar
mampu mementhi preferensi konsumen yang beragam dan semakin kompetitit di
pasar. Aspek harga produk ditetapkan dengan mengacu pada biaya produksi dan
dava beli masyarakat sctempat. schingga strategi harga vang digunakan belum
optimal untuk memaksimalkan kcuntumgan dan menjangkau scgmen pasar yang
lebih luas. Distribusi atau tempat pemasaran produk KW'T masih terbatas dalam
Imgkup pasar lokal dan saluran distnibusi vang belum terkelola secara efisien,
schingga masih ada pcluang untuk pengembangan jaringan pemasaran yang Ichih
Iuas dan efektif. Dari keempat elemen pemasaran, aspek promosi menjadi tantangan
utama, karena metode promosi yang sering digunakan masth bersifat tradisional
dan belum maksimal dalam pemanfaatan teknologi digital. Oleh karena itu,
rekomerndasi sirateris yvang muncul adalah perlunya desain program pemberdayaan
berupa pelatthan dan pendampingan digital markeiing. Program tersebut bertujuan
meningkatkan kemampuan anggota KWT dalam membuat konten digital menarik,
mengelols media sosial seeara ek, serta memanfaatkan marketpluce dan sarana
pemassaran digital lainnya. Dengan demikian, dibarapkan jangkauan pasar dapat
diperluas, daya saing produk meningkat, dan keberlanjutan nsaha KWT dapat
terwujud secara berkelanjutan.

Kata Kunci : Kelompok Wanita Tam (KWT), UMKM, Produk Olahan Hasil
Pertanian, Bauran Pemasaran, Digital Marketing




CHARACTERISTICS OF THE 4P (PRODUCT. PRICE, PLACE, AND
PROMOTION) IN PROCESSED AGRICULTURAL PRODUCT BUSINESSES IN
WOMEN FARMERS' GROUFS IN KAFANEWON, SLEMAN

By
Luthfiana Fadiyatul Islam Suudi

Abhstrac

This study aims (o describe the characieristics of the marketing mix (1Ps), which
nclude product, price, place, and prromation, in the processed agricultural product
business managed hy the Women Farmer Groups (Kelompok Wanita Tani, KWT) in
Kapanewon Sleman. The method employed is a descriptive gualitative approach
with data collection techniques such as observation, in-depth interviews, and
documentation, The study reveals that the processed products produced by KWT
have consideruble potential as added value from local agricufieal produce.
However, these products still require improvements in raw material qualily,
Smnovation in packaging design, and product diversification o meet the diverse
preferences of consumers in an increasingly competitive market. The prodiect
pricing is determined hased on production costs and the purchasing power of the
local communrity, thus the pricing strategy is not vet optimal for maximizing profit
and reaching a broader market segment. Distribution or place of marketing for
KW products remains limited to the local market scope with distribulion channels
that are not efficiently managed, indicaling oppuoriunities for the development of o
Broader and more effective marketing network. Among the four marketing elements,
promolion poses the greatest challenge, as the promotional methods wused are still
traditionnl and have ney firlly wiitized digital feehnology. Therefore, the strategic
recommendation emerging from this studv is the need for designing an
empowerment program in the form of training and mentoring in digital marketing.
This program aims to enhance KWT members’ abilities to create engaging digital
content, effectively manage social media, and utilize marketplaces und other digital
marketing toals. Consequently, it is expecied that marke! reach will expand, product
competitiveness will increase, and the sustainability of KWT businesses can be
realized in an ongoing manner:

Keyword :  Women Farmer Groups (KWT), MSMEs, anmed Agricultural
Products, Marketing Mix, Digital Marketing
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