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ANALISIS PREFERENSI KONSUMEN TERHADAP MINAT BELI PRODUK
WEDANG ALAM (STUDI KASUS DI CV TOTALINDO GEMILANG)

Oleh:
Siva Khoirima

Intisari

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui preferensi konsumen terhadap
produk Wedang Alam dan untuk mengidentifikasi atribut yang mempengaruhi minat
beli berdasarkan preferensi konsumen. Metode penelitian ini yaitu deskriptif
kuantitatif dengan menggunakan teknik pengambilan sampel dilakukan secara non-
probability sampling dengan jenis purposive sampling. Penelitian ini menggunakan
50 responden dengan kriteria responden yang diperlukan adalah seseorang yang
pernah membelinya dan calon konsumen yang akan membeli Wedang Alam di CV
Totalindo Gemilang Kabupaten Magelang. Metode analisis data yang digunakan
untuk mengetahui preferensi konsumen adalah analisis konjoin sedangkan untuk
mengetahui minat beli konsumen menggunakan analisis regresi linier berganda
dengan alat analisis program aplikasi SPSS. Hasil analisis menunjukkan bahwa
preferensi konsumen yang lebih tinggi terhadap Wedang Alam dengan harga jual Rp.
28.000, desain kemasan warna hijau, produk dengan bentuk kemasan sachet dan box,
serta informasi produk pada kemasan yang terdapat logo. Atribut informasi produk,
kemasan, harga dan desain berpengaruh signifikan terhadap minat beli produk
Wedang Herbal, baik secara simultan (uji F) maupun secara parsial (Uji t).

Kata Kunci: Preferensi Konsumen, Minat Beli, Regresi Linier Berganda, Wedang
Alam



CONSUMER PREFERENCE ANALYSIS TOWARDS BUYING INTEREST OF
WEDANG ALAM PRODUCTS (CASE STUDY AT CV TOTALINDO GEMILANG)

By:
Siva Khoirima
Abstract

This study aimed to determine consumer preferences for the Wedang Alam
product and to identify the attributes that influence purchase intention based on these
preferences. The research employed a gquantitative descriptive method, using a non-
probability sampling technique with purposive sampling. The study involved 50
respondents who had either previously purchased or were potential buyers of Wedang
Alam at CV Totalindo Gemilang, Magelang Regency. Data analysis methods, including
conjoint analysis and multiple linear regression, were employed to determine
consumer preferences. SPSS software was utilized to assess purchase intention. The
results indicate that consumers show the highest preference for Wedang Alam with a
selling price of Rp. 28,000, green packaging design, packaging in both sachet and box
forms, and product information on the packaging that includes a logo. Furthermore,
the attributes of product information, packaging, price, and design significantly
influence purchase intention for Wedang Herbal products, both simultaneously (F-test)
and partially (t-test).

Keywords: Consumer Preference, Purchase Intention, Multiple Linear Regression,
Wedang Alam
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