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Intisari 

Penelitian Tugas Akhir ini bertujuan untuk mengetahui preferensi konsumen 

terhadap atribut kemasan wedang uwuh, mendapatkan takaran wedang uwuh  yang 

sesuai untuk sekali penyajian pada kemasan terpilih, dan mengetahui kelayakan 

finansial produk wedang uwuh siap saji. Penelitian ini dilaksanakan di UMKM 

Taruna Agro Nusantara pada bulan November 2024 sampai Juni 2025. Pemilihan 

lokasi dilakukan secara purposive sampling sedangkan pengambilan sampel 

responden dilakukan menggunakan probability sampling. Jenis data yang 

digunakan adalah data primer dan sekunder. Data terkumpul melalui proses diskusi 

dan wawancara dengan pemilik UMKM dan praktisi desain, kemudian wawancara 

langsung dengan responden yang berada di Daerah Istimewa Yogyakarta berjumlah 

68 orang dengan menggunakan kuesioner yang kemudian dianalisis menggunakan 

metode konjoin dalam aplikasi SPSS 25. Diperoleh hasil: 1) Persentase tingkat 

penerimaan responden terhadap stimuli tertinggi yaitu pada stimuli 4 sebesar 

78%  kategori tinggi dengan kombinasi slogan “manfaat terasa, tradisi terjaga”, 

berwarna merah, menggunakan Bahasa Indonesia dan Bahasa Inggris, serta 

berukuran 240 ml. 2) Penyesuaian takaran bahan yaitu dengan mengurangi gula 

kristal menjadi 15 g, jahe bubuk menjadi 8 g, serta menambah kayu secang serut 

menjadi sekitar 3 g. 3) Hasil analisis kelayakan usaha produk ini menyatakan bahwa 

nilai R/C ratio sebesar 1,747 yang menunjukkan bahwa usaha wedang uwuh siap 

saji ini layak dan menguntungkan karena nilai R/C ratio > 1. 

Kata Kunci: Analisis Konjoin, Kelayakan Usaha, Kemasan, Takaran, Wedang 
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DEVELOPMENT OF READY-TO-SERVE WEDANG UWUH PRODUCTS AT 
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Abstract 

This study aimed to determine consumer preferences for the packaging attributes 

of wedang uwuh, to obtain the appropriate serving size for a single use in the 

selected packaging, and to assess the financial feasibility of the ready-to-serve 

wedang uwuh product. The research was carried out at UMKM Taruna Agro 

Nusantara from November 2024 to June 2025. The location was selected using 

purposive sampling, while respondent sampling was conducted using probability 

sampling. The types of data used were primary and secondary data. The data were 

collected through discussions and interviews with the UMKM owner and a design 

practitioner, followed by direct interviews with 68 respondents in the Special Region 

of Yogyakarta using a questionnaire, and then analyzed using the conjoint method 

with SPSS 25. The results showed: 1) The highest percentage of respondent 

acceptance was found in stimulus 4, at 78%, which fell into the high category, with 

a combination of the slogan “manfaat terasa, tradisi terjaga”, red color, bilingual 

text (Indonesian and English), and 240 ml cup size. 2) The adjusted ingredient 

measurements included reducing crystal sugar to 15 g, ginger powder to 8 g, and 

increasing shaved sappanwood to approximately 3 g. 3) The financial feasibility 

analysis showed that the R/C ratio was 1.747, indicating that the ready-to-serve 

wedang uwuh business was feasible and profitable, since the R/C ratio > 1. 

Keywords: Business Feasibility, Conjoint Analysis, Packaging, Serving Size, 

Wedang Uwuh 
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