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Intisari

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis besarnya nilai Willingness to Pay serta
mengetahui faktor yang berpengaruh terhadap kesediaan membayar pada produk
Wedang Uwuh Instan CV Dewi Makmur. Terdapat lima faktor dalam penelitian
yaitu usia, jenis kelamin, pendidikan, pendapatan, dan kualitas produk Produk
tersebut merupakan inovasi minuman rempah tradisional yang dikemas dalam
bentuk instan, sehingga lebih praktis untuk disajikan. Penelitian dilakukan dengan
pendekatan kuantitatif menggunakan data primer dan sekunder yang diperoleh
melalui observasi secara langsung, serta penyebaran kuesioner kepada calon
konsumen. Metode yang digunakan untuk memperoleh nilai kesediaan membayar
(Willingness to Pay) adalah CVM (Contingent Valuation Method) merupakan
metode penilaian ekonomi berbasis persepsi konsumen terhadap produk dengan
teknik pertanyaan terbuka (open-ended question) dan untuk menganalisis faktor
serta pengujian hipotesis menggunakan regresi logistik dengan bantuan perangkat
SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) versi 25.0. Hasil penelitian
menunjukan bahwa nilai kesediaan membayar (Willingness to Pay) konsumen
terhadap produk wedang uwuh instan diperoleh sebesar Rp 25.190 untuk satu
produk atau per dus yang berisi 5 sachet dengan berat masing-masing 25 gram.
Nilai tersebut lebih tinggi 26% dibandingkan dengan harga jual yang ditawarkan
sebelumnya berkisar Rp 20.000. Faktor yang berpengaruh dan dikatakan signifikan
terhadap kesediaan membayar adalah variabel kualitas produk. Mengindikasi
bahwa terdapat potensi peningkatan harga jual di pasar dengan mempertahankan
kualitas produk.

Kata kunci: Contingent Valuation Method; Harga Jual; Kesediaan Membayar;
Wedang Uwuh Instan; Kualitas Produk.
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ANALYSIS OF CONSUMERS' WILLINGNESS TO PAY FOR INSTANT
WEDANG UWUH PRODUCTS AT CV DEWI MAKMUR

By:
Filaeily Ardhita Oktiana

Abstract

This study aimed to analyze the value of consumers' Willingness to Pay and to
identify the factors that influenced their Willingness to Pay for the instant Wedang
Uwuh product by CV Dewi Makmur. Five factors were examined in this study,
namely age, gender, education, income, and product quality. The product was an
innovation of traditional herbal beverages packaged in instant form, making it
more practical to serve. The research was conducted using a quantitative approach
with primary and secondary data obtained through direct observation and the
distribution of questionnaires to potential consumers. The method used to
determine the Willingness to Pay value was the Contingent Valuation Method
(CVM), an economic valuation technique based on consumer perceptions, applying
an open-ended question format. To analyze the influencing factors and test the
hypotheses, this study employed logistic regression analysis with the assistance of
the Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) version 25.0. The results
showed that consumers' Willingness to Pay for instant wedang uwuh reached Rp
25,190 per product or per box containing five sachets, each weighing 25 grams.
This value was 26% higher than the previously offered selling price of around Rp
20,000. The factor that significantly influenced consumers' Willingness to Pay was
product quality, indicating a market opportunity for increasing the selling price
while maintaining product quality.

Keywords: Contingent Valuation Method; Selling Price; Willingness to Pay,
Instant Wedang Uwuh,; Product Quality
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