LAPORAN TUGAS AKHIR

PENGARUH FITUR PROMOSI SHOPEE TERHADAP PENJUALAN PRODUK
NATA DE ALOE VERA DI PT MOUNT VERA SEJATI

oleh:

Imam Mujahidin Mustofa
03.05.21.0192

PROGRAM STUDI AGRIBISNIS HORTIKULTURA
JURUSAN PERTANIAN
POLITEKNIK PEMBANGUNAN PERTANIAN YOGYAKARTA MAGELANG
KEMENTERIAN PERTANIAN
2025



PENGARUH FITUR PROMOSI SHOPEE TERHADAP PENJUALAN
PRODUK NATA DE ALOE VERA DI PT MOUNT VERA SEJATI

Oleh:
Imam Mujahidin Mustofa

Intisari

Shopee menjadi platform strategis bagi UMKM seperti PT Mount Vera Sejati
dalam memasarkan produk Nata De Aloe Vera secara daring. Namun, tingginya
persaingan akibat banyak produk sejenis menjadi tantangan tersendiri. Penelitian
ini bertujuan untuk mengetahui penerapan fitur promosi Shopee pada produk Nata
De Aloe Vera di akun Shopee PT Mount Vera Sejati dan mengetahui pengaruh fitur
promosi Shopee terhadap penjualan produk Nata De Aloe Vera. Fitur yang
dianalisis meliputi Gratis Ongkir, Voucher, Diskon, Flashsale, lklan Produk
Pencarian, dan lklan Produk Serupa. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan metode analisis regresi linier berganda, berdasarkan data
penjualan dari bulan Desember 2024 hingga Maret 2025 serta hasil observasi dan
wawancara dengan pemilik usaha. Fitur Gratis Ongkir, Diskon, dan Voucher
terbukti memberikan pengaruh positif terhadap penjualan produk Nata De Aloe
Vera. Selama 58 hari, ketiga fitur tersebut secara bersamaan mendorong penjualan
sebanyak 72 produk, dengan kontribusi fitur Gratis Ongkir 70 penjualan, Diskon
38 penjualan, dan Voucher 72 penjualan. Hasil uji F menunjukkan seluruh fitur
promosi secara simultan berpengaruh signifikan terhadap penjualan. Nilai Adjusted
R-Square sebesar 0,509 menunjukkan 50,9% variasi penjualan dapat dijelaskan
oleh keenam variabel tersebut, sedangkan sisanya sebesar 49,1% dipengaruhi oleh
faktor lain di luar model. Namun, berdasarkan hasil uji t, hanya fitur Gratis Ongkir,
Voucher, dan Diskon yang berpengaruh signifikan secara parsial terhadap
penjualan. Sementara itu, fitur Flashsale, Iklan Produk Pencarian, dan Iklan Produk
Serupa tidak berpengaruh signifikan secara individu Dengan demikian,
pemanfaatan fitur promosi Gratis Ongkir, Voucher, dan Diskon perlu dioptimalkan
guna mendorong penjualan produk PT Mount Vera Sejati di Shopee.

Kata kunci - Promosi Shopee, penjualan, Nata De Aloe Vera, UMKM, regresi linier
berganda



The Effect of Shopee’s Promotional Features on the Sales Performance of Nata
De Aloe Vera Products at PT Mount Vera Sejati

By
Imam Mujahidin Mustofa

Abstract

Shopee serves as a strategic platform for MSMEs such as PT Mount Vera Sejati to
market their flagship product, online. However, intense competition due to
numerous similar products presents a significant challenge. This study aims to
examine the implementation and impact of Shopee’s promotional features on the
sales performance of Nata De Aloe Vera. The features analyzed include Free
Shipping, Vouchers, Discounts, Flash Sale, Search Ads, and Similar Product Ads.
A quantitative approach was employed using multiple linear regression analysis,
based on sales data from December 2024 to March 2025, complemented by
observations and interviews with the business owner. The findings indicate that
Free Shipping, Discounts, and Vouchers significantly and positively affect sales.
Over 58 days, these three features contributed to the sale of 72 products, with Free
Shipping accounting 70 sales, Discounts for 38, and Vouchers for 72. The F-test
results show that all six promotional features simultaneously have a significant
impact on sales. An Adjusted R-Square value of 0.509 indicates that 50.9% of the
sales variation can be explained by the model. However, the t-test reveals that only
Free Shipping, Vouchers, and Discounts have a significant partial effect. Thus,
these features should be optimized to enhance sales performance.

Keywords: Shopee promotion, sales, Nata De Aloe Vera, MSME, multiple linear
regression
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