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Intisari 
Eduwisata Biofarmaka Aloeland merupakan sebuah tempat edukasi belajar 

tentang budidaya tanaman lidah buaya, pengolahan produk lidah buaya, serta 

pemasaran produk olahan lidah buaya. Penelitian ini mengkaji kembali bagaimana 

strategi yang tepat untuk pengembangan Eduwisata Biofarmaka Aloeland dengan 

tujuan untuk mengidentifikasi faktor internal dan eksternal yang mempengaruhi 

Eduwisata Biofarmaka Aloeland serta menentukan strategi prioritas yang akan 

diimplementasikan dalam pengembangan Eduwisata Biofarmaka Aloeland. 

Penelitian ini menggunakan metode campuran (mix methods) yang mengabungkan 

dan mengkombinasikan dua metode sekaligus yaitu metode kualitatif dan 

kuantitatif. Objek Eduwisata Biofarmaka Aloeland dideskripsikan dengan metode 

kualitatif sedangkan perhitungan atau penjumlahan matriks IFAS, EFAS dan 

QSPM dideskripsikan dengan metode kuantitatif. Data yang digunakan berupa 

data primer dan sekunder data dikumpulkan melalui observasi, focus group 

discussion (FGD), dan penyebaran kuesioner kepada pengujung Eduwisata 

Biofarmaka Aloeland. Hasil penelitian menunjukan identifikasi faktor internal 

memiliki 8 kekuatan dan 4 kelemahan dengan total skor IFE sebesar 1,194. 

Sedangkan identifikasi faktor eksternal memiliki 4 peluang dan 3 ancaman dengan 

total skor EFE 1,388. Berdasarkan matriks IFE dan EFE posisi Eduwisata 

Biofarmaka Aloeland terletak pada titik (1,194 : 1,388) dan bernilai positif pada 

kuadran I dengan alternatif strategi S-O. Hasil perhitungan QSPM strategi 

prioritas yang diimplementasikan untuk pengembangan Eduwisata Biofarmaka 

Aloeland adalah memperluas kegiatan promosi dan menjalin lebih banyak 

kerjasama, baik dengan instansi pemerintah, pelajar sekolah, maupun mahasiswa 

dengan total TAS sebesar 13,9842. 

 

 

Kata kunci : Analisis Strategi, Eduwisata Biofarmaka, IFAS & EFAS , Matriks 
SWOT, QSPM. 
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By: 

Dominikus Tino 

 

Abstract 

Aloeland Biofarmaka Edutourism is an educational place to learn about the 

cultivation of aloe vera plants , processing of aloe vera products (Aloe vera), and 

marketing of processed aloe vera products. This study re-examined the right 

strategy for the development of Aloeland Biofarmaka Edutourism with the aim of 

identifying internal and external factors that influence the development of 

Aloeland Biofarmaka Edutourism and determining priority strategies that will be 

implemented in the development of Aloeland Biofarmaka Edutourism. This study 

used a mixed method (Mix methods) that combines and combines two methods at 

once, namely qualitative and quantitative methods. The Aloeland Biofarmaka 

Eduwisata object was described using a qualitative method while the calculation 

or addition of the IFAS, EFAS and QSPM matrices were described using a 

quantitative method. The data used are primary and secondary data collected 

through observation, focus group discussions (FGD), and distributing 

questionnaires to visitors to the Aloeland Biofarmaka Eduwisata. The results of 

the study showed that the identification of internal factors had 8 strengths and 4 

weaknesses with a total IFE score of 1.194. Identification of external factors had 

4 opportunities and 3 threats with a total EFE score of 1.388. Based on the SWOT 

matrix, the position of Eduwisata Biofarmaka Aloeland is at point (1.194: 1.388) 

and had a positive value in quadrant I with an alternative strategy of S-O. The 

results of the QSPM calculation of the priority strategies implemented for the 

development of Aloeland Biofarmaka Edutourism are to expand promotional 

activities and establish more collaborations, both with government agencies, 

school students, and university students with a total TAS of 13.9842. 

 

 

Keywords: Strategy Analysis, Biopharmaceutical Edutourism, IFAS, EFAS, 

SWOT Matrix, (QSPM). 
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