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Intisari

Penelitian ini bertujuan untuk merancang desain kemasan yang sesuai dengan produk
wedang uwuh dan mengetahui preferensi konsumen terhadap desain kemasan produk
wedang uwuh yang akan dipilih oleh konsumen. Penelitian ini dilakukan pada bulan
Oktober 2024-Juni 2025. Penentuan lokasi penelitian menggunakan purposive sampling
atau secara sengaja dengan pertimbangan tertentu yaitu di P4S X Kabupaten Kulon Progo,
Daerah Istimewa Yogyakarta. Metode penelitian menggunakan mixed method, yang
terdiri dari pendekatan Focus Group Discussion (FGD) untuk merancang desain, serta
analisis konjoin menggunakan bantuan software SPSS untuk menganalisis preferensi
konsumen terhadap atribut kemasan. Hasil FGD diperoleh desain akhir kemasan dengan
logo dan merek yang telah disesuaikan dengan identitas P4S X. Dari 9 kombinasi stimuli
atribut kemasan, responden paling menyukai kemasan dengan bentuk persegi panjang,
warna merah, kuning, biru, isi 5 pcs, serta informasi produk komposisi, cara kosumsi,
expired date, berat bersih, dan identitas produsen. Hasil analisis juga menunjukkan bahwa
sebagian besar konsumen menerima adanya kenaikan harga sebagai konsekuensi dari
kemasan yang lebih baik dan ramah lingkungan. Inovasi ini diharapkan dapat
meningkatkan daya tarik produk, memperluas pasar, serta memperkuat citra produk
wedang uwuh sebagai minuman herbal tradisional yang berkualitas.

Kata Kunci: Analisi Konjoin, Inovasi Kemasan, Preferensi Konsumen Wedang Uwuh,
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INNOVATIVE PACKAGING DESIGN OF WHEAT UWUH PRODUCTS
IN P4S X KULON PROGO REGENCY, PROVINCE OF THE SPECIAL REGION OF
YOGYAKARTA

By:
Leony

Abstract

This research aims to design a packaging design that is in accordance with wedang uwuh
products and find out consumer preferences for the packaging design of wedang uwuh
products that will be chosen by consumers. This research was conducted in October
2024-June 2025. The determination of the research location was using purposive
sampling or deliberately with certain considerations, namely in P4S X Kulon Progo
Regency, Special Region of Yogyakarta. The research method used a mixed method,
consisting of a Focus Group Discussion (FGD) approach to design the design, as well as
a conjoined analysis using the help of SPSS software to analyze consumer preferences
for packaging attributes. The results of the FGD were obtained from the final design of
the packaging with a logo and brand that had been adjusted to the identity of P4S X. Of
the 9 combinations of stimuli of packaging attributes, respondents liked the packaging
with a rectangular shape, red, yellow, blue, the contents of 5 pcs, as well as information
on product composition, how to consume, expired date, net weight, and manufacturer
identity. The results of the analysis also show that most consumers accept the price
increase as a consequence of better and more environmentally friendly packaging. This
innovation is expected to increase product attractiveness, expand the market, and
strengthen the image of wedang uwuh products as a quality traditional herbal drink.
Keywords: Packaging innovation, beverage consumption, consumer preferences,
analysis.

Keywords: Konjoin Analysis, Packaging Innovation, Consumer Preferences Wedang
Uwuh
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