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Intisari 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tingkat kesukaan konsumen terhadap tiga 

produk beras kencur yang beredar di pasaran dan mengetahui adanya perbedaan 

kesukaan konsumen berdasarkan atribut warna, aroma, rasa, dan tekstur pada ketiga 

produk beras kencur yang beredar di pasaran. Pelaksanaan penelitian ini dilakukan 

pada bulan Januari hingga bulan Juni 2023. Metode penelitian ini menggunakan 

metode deskriptif kuantitatif. Teknik penentuan lokasi menggunakan metode 

purposive sampling dan pengambilan sampel menggunakan accidental sampling. 

Jenis data yang digunakan yaitu data primer melalui wawancara dan kuesioner, 

serta data sekunder. Analisis data menggunakan uji hedonik, ANOVA (Analysis of 

Variance) dan uji lanjut tukey HSD dengan taraf signifikansi 5% melalui SPSS 25. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa tingkat kesukaan terhadap produk beras 

kencur berdasarkan indikator warna diperoleh nilai paling tinggi pada produk X 

(53,34%), pada indikator aroma nilai paling tinggi yaitu pada produk Y (68,4%), 

pada indikator rasa diperoleh nilai paling tinggi yaitu pada produk Y (68,4%), dan 

pada indikator tekstur diperoleh nilai paling tinggi yaitu pada produk X (59,71%). 

Dari keempat indikator warna, aroma, rasa, dan tekstur pada ketiga produk beras 

kencur terdapat perbedaan yang signifikan. 
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