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PRODUK TEH MAHKOTA DEWA PADA CV SALAMA NUSANTARA 
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Kajian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dan hubungan harga jual terhadap 

volume penjualan produk teh mahkota dewa yang diproduksi oleh CV Salama 

Nusantara yang dilaksanakan pada bulan Januari – Juni tahun 2023. Berdasarkan 

data pada tahun 2017 – 2021 bahwa ada kenaikan harga jual sehingga menyebabkan 

volume penjualan tidak menentu. Pemilihan lokasi dilakukan secara sengaja, 

sedangkan pengambilan sampel responden menggunakan purposive sampling. 

Pengambilan data dilakukan dengan wawancara dan dokumentasi. Analisis data 

yang digunakan yaitu korelasi bivariate pearson dan regresi linear sederhana. Hasil 

analisis data menunjukkan harga jual berpengaruh signifikan terhadap volume 

penjualan dengan tingkat signifikansi 0,4%. Harga jual berhubungan rendah 

terhadap volume penjualan dan harga jual tidak searah dengan volume penjualan 

produk teh mahkota dewa pada CV Salama Nusantara. Harga jual hanya 

memengaruhi sebesar 13,4% terhadap volume penjualan, variabel lain yang 

menentukan volume penjualan antara lain kualitas produk, promosi, saluran 

distribusi, pelayanan pelanggan dan lain-lain. Rencana implementasi penetapan 

harga jual yang tepat, meningkatkan kegiatan promosi, menjaga kualitas produk 

dan meningkatkan kualitas pelayanan.  
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