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RANCANGAN STRATEGI PEMASARAN TERHADAP PENINGKATAN 

PENJUALAN BENIH PADI DI PB. USAHA TANI GROUP 

 

 

Oleh : 

Remon Matius Richardo Sianturi 

 

Intisari 

Tanaman pangan memegang peranan penting dalam bidang pertanian karena 

pangan pada hakikatnya merupakan salah satu kebutuhan pokok masyarakat 

Indonesia. PB. Usaha Tani telah menjadi salah satu pemain utama dalam 

penyediaan sarana dan prasarana pertanian. Sejak berdiri pada April 1985, 

Awalnya fokus pada penyediaan obat-obatan pertanian, pupuk, serta alat dan 

perlengkapan pertanian, perusahaan ini kemudian meluaskan cakupannya ke 

penyediaan benih tanaman pangan terutama benih padi, mulai tahun 1990. PB. 

Usaha Tani Group mendapat kepercayaan dari Dinas Pertanian sebagai Penyalur 

atau Pedagang Benih Bina. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk melengkapi 

strategi pemasaran benih padi berdasarkan kekuatan dan kelemahan yang dimiliki 

serta peluang dan ancaman di PB. Usaha Tani Group dan untuk mengetahui 

prioritas strategi pemasaran terhadap peningkatan penjualan benih padi yang dapat 

di terapkan oleh PB. Usaha Tani Group dengan menggunakan Analisis SWOT, 

Matriks IFAS, EFAS, dan QSPM. Metode penelitian ini adalah deskriptif 

kualitatif. Berdasarkan hasil Analisis QSPM, prioritas strategi pemasaran untuk 

meningkatkan penjualan benih padi di PB. Usaha Tani Group yaitu menjaga 

kepercayaan dengan petani penangkar untuk ikatan kerja sama yang lebih baik. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Analisis SWOT, Prioritas Strategi 
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MARKETING STRATEGY DESIGN TO INCREASE SALES OF RICE SEEDS AT 

PB. USAHA TANI GROUP 

 

By : 

Remon Matius Richardo Sianturi 

 

Abstrack 

Food crops play an important role in agriculture because food is essentially one 

of the basic needs of the Indonesian people. PB. Usaha Tani has become one of 

the major players in the provision of agricultural facilities and infrastructure. 

Since its establishment in April 1985, initially focusing on the supply of 

agricultural medicines, fertilizers, and agricultural tools and equipment, the 

company then expanded its scope to the supply of food crop seeds, especially rice 

seeds, starting in 1990. PB. Usaha Tani Group was trusted by the Department of 

Agriculture as a distributor or trader of Bina seeds. The purpose of this study is to 

complete the marketing strategy of rice seeds based on the strengths and 

weaknesses owned as well as opportunities and threats in PB. Usaha Tani Group 

and to determine the priority of marketing strategies to increase sales of rice 

seeds that can be applied by PB. Usaha Tani Group by using SWOT Analysis, 

IFAS Matrix, EFAS, and QSPM. This research method is descriptive qualitative. 

Based on the results of the QSPM Analysis, the priority of marketing strategies to 

increase sales of rice seeds at PB. Usaha Tani Group is to maintain trust with 

breeder farmers for better cooperation ties. 

Keywords : Marketing Strategy, SWOT Analysis, Priority Strategy 
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